Standpunkte: Welche

Entscheidend ist, dass es zur Belebung

der Innenstadt beitragt

Die Gestaltung des Freiheits-  verkaufsoffenen Sonntagen
platzes war Uber Jahrzehnte  findet sich ein Publikum ein,
Gegenstand von offentlichen  das unter der Woche in der
Aussinandersetzungen und Hanauer Innenstadt meist

[iskussionen. Dabei wurden
viele Ideen und Plane entwi-
chelt, haufig im Auftrag der
Stadt Hanaw, Die Umsetzung
scheiterte in der Regel
jedoch an fehlenden finan-
ziellen Mitteln.

Der zurzeit in Hanaw stattfin-
dende Wettbewerbliche Dia-
log bietet nun erstrals eine
reale Miglichkedt, ein attrak-
tives Konzept zur Gestaltung
des Freiheitsplatzes zu ent-
wickeln und umzusetzen.
Hierbei sehen alle Pline der
noch verbliebenen vier Inves-
toren die Uberbauure des
Freiheitsplatzes mit einem
Einkaufszentrum vor

Ein Einkaufszentrum dient
Zum einen sicher der Refi-
nanziernamng des Investors. Aus
der Sicht der Stadt Hanau
aber var allen Dingen aus
Sicht des ansdssigen Einzel-
handels soll der Bau sines
Einkaufszentrums in erster
Lirle dem Zweck dienen,
rmehr Kunden aus dem
Umland nach Hamau zu
locken. Das Potenzial hlerfir
ist chne Dweifel varhanden,
wie sich insbescndere an ver-
kaufsoffenen Sonntagen
regelmahiz zeigh. Denn an

nicht anzutreffen ist.

Damit auch die Innenstadt
van der erhishten Kundenfre-
quenz profitiert, muss das
Einkaufszentrum bereits
architektonisch so gestaltet
sgin, dass es einen Kunden-
austausch mit den in der
Innenstadt ansassigen
Geschaften ermdglicht. Ein
redn intravertiertes Konzept,
wie es im Rahmen des Wett-
bewerblichen Dialogs auch
vorgestellt wurde, wird vorm
Einzelhandel abgelehnt. Aus
der Sicht des Verbandes wiire
2in solches introvertiertes
Konzept ein absolutes Aus-
schlusskriterium. Dabed spielt
25 aus unserer Sicht keine
Folle, zu wie viel Frozent die
Flache des Freiheitsplatzes
wvan einem Einkaufszentrum
in Anspruch genommen wird,
Entscheidend ist, dass es zur
Belebung der Innenstadt bei-
tragt, mehr Kunden in die
Hanauer [nnenstadt zieht und
die Innenstadt von dieser
Angiedlung profitiert.
Dartiber hinaus ist ein besan-
deres Augenmerk auch aul
die dort vertretenen Sorti-
mente zu richten. Denn eg
macht im Ergebanis wenig

espresso

Investoren bringen Hanau nach vorne?

Platze fordern die Identitat und die
Integrationsfahigkeit einer Stadt

Sinm, wienn sich dort {iber-
wiegend Geschafte einmie-
ten, die bereits in der Innen-
stadt vorhandens Sortimente
fushren. Es ware daher wich-
tig, dass im Einkaufszentrum
maglichst nur Warengruppen
gefuhrt werden, die das
Innenstadtangebol erginzen.
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Da die Stadt Hanauw Eigenti-
mer des Areals st, muss sie
durch entsprechende Ver-
tragsgestaltung auf den
Investor bzw. Betreiber in
diesermn Sinne einwirken. Das
Einkaufszentrurm darf fermer
keine Barriere zur Altstadt
bilden. Dies ist durch ent-
sprechende Wegefihrung und
Architektur sicherzustellen.
Insbesondere die auf dem
Freiheitsplatz zu erstellendsn
Gebawde mikssen schon rein
optisch eine erkennbare Ver-
bindung zwischen Alt- und
Meustadt herstellen. Weiter-
hin sollte, ebenfalls durch
entsprechende Wegeflihrung,
beginnend ab dem Einkaufs-
zentrum ein , Rundlauf™ flir
die Besucher organisiert wer-
den, der alle Fubgingerbe-

reiche mit einbezieht. Bauli-
che Barrieren durch das Ein-
kaufszentrum auf der Siidsei-
te des Freiheitsplatzes, die
diesem Ziel entgegenstehen
konnten, missen auf jeden
Fall vermieden werden. Dem

geplanten Bau einer Tiefgara-

ge unter dem Frefheitsplatz
stimrmen wir mit der Maliga-
be zu, dass die oberirdisch
wegfallenden Parkplitze
nicht nur ersetzt werdem,
sondern mindestens die dop-
pelte Anzahl neu geschaffen
wird. Dies erfordert aller-
dimgs intelligente Lisungen
fur den zu- und abfliefenden
Verkehr,

[er Busbahnhof muss, wenn
auch in mighicherweise ver-
klginerter Form erhalten
bleiben, Er st aptisch
ansprechend zu gestalten
unid muss sich verkehrstech-
nisch in das Gesamt-er-
kehrskonzept am Freiheits-
platz einflgen. Ein gelunge-
nes Lichtkonzept fir den
Innenstadibereich sollte das
gesamte Projext abrunden.
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drei erwacheene Kinder

Die Interessengemeinschaft bebaut 42% des Freiheits-

Hanauer altstadt (IGHA)
richtet einige Winsche an
den Wettbewerblichen
Dalog": Sie winscht sich
gine Verbesserung der
Waohn- und Aufenthaltsqua-
litdt in der Hanauer AlL-
stadt, Des Weiteren soll
ein Hotelneubau im sidli-
chen Bereich des Schloss-
platzes entstehen. Im
westlichen Bereiches des
Schlossplatzes méchte die
IGHA, dass ein Brisder-
Grimm-Zentrum entsteht.
e historischen Gebiude
der Stadt Hanau dirfen
nicht verkauft werden und
es 50ll gine kreative
Gestaltung der Altstadt-
Platze (Schlossplatz, Alt-
stadter Markt, Marienkirch-
platz, Bonhoefferplatz und
Johanneskirche) umgesetzt
werden. Die IGHA michte,
dass der Turm der alten
Johanneskirche eine Haube
bekommt und dase es eing
bessere Anbindung der
Meustadt an die Altstadt
gibt, Gewunscht wird, dass
der Freiheitsplatzes frei
von ruhendem Verkehr
werde, Damit wirde der
Platz geschaffen fiir einen
urbanen Freiheitsplatz mit
maglichst wenig Bebauung.
Der Einzelhandel in Hanau
soll eine nachhaltige
Ergénzung durch Einkaufs-
zentren bekommen und
eine Reaktivierung der zu
erwartenden Handelbran-
che Harstadt entstehen.
Die IGHA hat die geplante
Bebauung des Freiheits-
platzes ermittelt; MAB

platzes, 3W 53%, HBB 32%,
ECE bebaut 23% und ent-
sorgt zusitzlich kostenlos
die Handelsbrache Kar-
stadt, Diese Iahlen schei-
nen fur den Magistrat der
Stadt Hanau nicht bedeu-
tend zu sein, denn laut
Martin Bieberle ist die
Platzgrifie nur gin Schein-
diskurs und wird bei der
Entscheidung kein Kriteri-
um sein®. Diese Auffassung
teilt die IGHA micht, denn
Platze fordern die ldentitat
und die Integrationsfahia-
keit einer Stadc. Der Hanau
Marketing Verein (HMWV)
begriiit den Vorschlag des
Investors 3W bei einer
55%igen Bebauung des
Freiheitsplatzes sowie das
Verkaufs-Risiko der histori-
schen Stadtbibliotheak
zugunsten eines Hotels,
HMY unterstiitzt 3W, weil
er angeblich kein introver-
tiertes Einkaufszentrum
bletet. Der erfahrene City-
Manager Jirg Plieschke aus
Heilbrenn [vier Einkaufs-
zentren im Innenstadtbe-
reich) ist uberzeugt, dass
&5 nur introvertierte Ein-
kaufszentren gibt, Viel
wichtiger erscheint
Plieschke die Professionali-
tat des Betreibers eines
Einkaufszentrums, da von
dessen Marketingwissen
der artliche Einzelhandel
profitieren und sich posi-
tianteren kann, wenn er sie
nutzen wirde, Professiona-
litat misst sich an Referen-
zan und die sind im Fall
Hanau sehr unterschied-
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lich. Manche Investoren
haben keine deutschen
Referenzen (IW), andere
Investoren konnen #) Zen-
tren in der BRD vorweisen.
In Heiloronn {12000 Ein-
wohner) wurde var einem
Jahr ein viertes Einkaufs-
zentrum eraffnet. Seitdem
gibt es keine Ladenschlie-
Bung und keinen Laden-
leerstand mehr, dies
bezieht sich auf 1a, b und
1c-Lagen, Die Erkenntris
wJe breiter das Warenange-
bot einer tadt umso gro-
[ker und tiefer wird ibr Ein-
ruggebiet” mdchte die
IGHA umsetzen und emp-
fienlt als nachsten Schritt
des Wettbewerblichen Dia-
logs die beiden Investaren
HBE und ECE.



